List otwarty Swiatowej i europejskiej branzy reklamowej i medialnej wyrazajacy zaniepokojenie
planowanym podatkiem od reklam w Polsce

Bruksela, 25 lutego 2021 .
Szanowny Panie Ministrze,

chcieliby$émy wyrazi¢ nasze zaniepokojenie ostatnimi propozycjami polskiego rzgdu dotyczacymi
wprowadzenia nowego wysokiego podatku od reklam.

Mamy wspdlny cel, jakimi sg pomoc polskiej gospodarce w wyrédwnaniu strat poniesionych w
wyniku pandemii COVID-19 oraz poprawa bytu oséb, ktére szczegdlnie z jej powodu ucierpiaty.
Pandemia w znaczacy sposdb wptyneta na sam rynek reklamowy — wedtug szacunkéw IAB Europe
w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy wydatki na reklame zmniejszyty sie o 9%'. Spadek
przychodéw ma wptyw na mozliwosci wszystkich medidw w zakresie inwestowania w nowe
reportaze i produkcje, a takze na zapewnianie Polakom dostepu do sprawdzonych i wysokiej
jakosci tresci i ustug finansowanych dzieki Srodkom pochodzgcym z reklamy.

Choé w petni rozumiemy potrzebe odbudowy finanséw publicznych, jesteémy przekonani, ze
opodatkowanie reklam nie jest wtasciwym rozwigzaniem, biorgc pod uwage wartos¢ reklamy dla
gospodarki, spoteczenistwa i konsumentdéw.

W prostych sfowach — reklama napedza gospodarke?:

¢ silny efekt mnoznikowy: badania pokazuja, ze kazde euro zainwestowane przez marki w
reklame generuje nawet do siedmiu euro PKB w gospodarce. Z przeprowadzonej przez
Deloitte analizy danych z 2014 r. wynika, ze 92 mld euro wydane w UE w 2014 r. na reklame
przyniosto wktfad w PKB na poziomie 643 mld euro, co stanowi 4,6% ogdlnego PKB UE;

e czynnik sprzyjajacy tworzeniu wysokiej jakosci miejsc pracy: reklama zapewnia w UE
okoto szesciu milionédw miejsc pracy (2,6% catego zatrudnienia w UE). Miejsca pracy
wspierane przez reklame, zaréwno bezposrednio, jak i posrednio (w mediach, sektorze
kreatywnym i ustugach internetowych), to miejsca pracy wysokiej jakosci, ktdre
zapewniajg wysokie zarobki.

Sita reklamy jako czynnika wzrostu gospodarczego i zatrudnienia wynika z wyjatkowej roli, jaka
odgrywa ona we wspieraniu konkurencji poprzez informowanie konsumentéw o towarach i
ustugach, w zapewnianiu konsumentom wiekszego wyboru oraz wspieraniu innowacyjnosci
poprzez zachecanie przedsiebiorstw do osiggania lepszych wynikdw niz konkurencja dzieki
zréznicowanym produktom i ustugom.

To dzieki reklamie konsumenci moga za darmo korzysta¢ z medidw i ustug internetowych. Reklama
w Europie stanowi odpowiednio 75% i 40% przychoddw radia i telewizji. Srodki z reklamy
pozwalajg rowniez pokrywaé koszty ustug internetowych, dzieki czemu mozemy korzystaé z poczty
elektronicznej, funkcji wyszukiwania, dostepu do sieci i mediéw spotecznosciowych za darmo lub
po znacznie nizszej cenie.

Planowany polski podatek od reklam negatywnie wpfynie na wszystkie te korzysci ptynace z
reklamy:

e podatek od reklam cyfrowych: chociaz motywacja stojgca za natozeniem na platformy
internetowe podatku od przychoddw generowanych lokalnie w celu zapewnienia réwnych
warunkéw jest zrozumiata, podatek ten moze zostaé przeniesiony na reklamodawcéw, tj.
polskie firmy dostarczajgce towary i ustugi. Zdarzato sie, ze platformy internetowe po
prostu podnosity ceny reklam kosztem lokalnych firm i konsumentdw;
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e podatki od innych mediéw i produktéw: proponowane opodatkowanie przychodéw z
reklam generowanych w Polsce przez dostawcéw ustug medialnych, nadawcéw,
wydawcéw i inne podmioty dziatajagce w ekosystemie reklamowym doprowadzi do
ogdlnego wzrostu cen reklam. Spowoduje to obcigzenie budzetédw przeznaczonych na
reklame i sprawi, ze firmy beda mniej sktonne do inwestowania, co bedzie miato
negatywny wptyw na wzrost gospodarczy, a takze doprowadzi do potencjalnego wzrostu
cen, zwfaszcza towardw, w przypadku ktérych planowane opfaty wynosityby nawet 10-
15%.

Zdajemy sobie sprawe z tego, ze reklama musi byé prowadzona w sposéb odpowiedzialny i
spetniaé¢ oczekiwania spoteczne. Dlatego tez branza wtozyta tak wiele wysitku w opracowanie i
przestrzeganie standardéw w reklamie. Dzi$, dzieki Radzie Reklamy, Polska ma jeden z wiodacych
organdw regulacyjnych w branzy reklamowej, ktéry monitoruje, reguluje i kontroluje reklamy.

Projekt ustawy dotyczacej nowego podatku od reklam zaktada rowniez znaczne zwiekszenie kwoty
audycji w jezyku polskim w przypadku programéw telewizyjnych (z 33% do 49%). Unijna dyrektywa
o audiowizualnych ustugach medialnych juz teraz wzywa do promowania tresci europejskich (w
tym produkowanych w jezykach narodowych) i zostato to juz uwzglednione w polskich przepisach
prawnych. Zmiana oznaczataby, Ze polskie tresci niemal w petni zaspokoityby wymagany
minimalny udziat kwot UE (powyzej 50%) ze szkoda dla europejskich produkcji z innych krajow,
czesto wartosciowych i oczekiwanych przez polskich widzéw.

Proponowane zwiekszenie kwot dotyczacych audycji, wraz z nowym podatkiem od reklam, wpfynie
na budzety i doprowadzi do pogorszenia jakosci programdéw w jezyku polskim, co w efekcie
zniecheci widzéw do ogladania polskich produkcji lokalnych.

Stale dazagc do poprawy jakosci reklam, chcielibySmy przypomnieé polskiemu rzadowi o
korzysciach ptynacych z reklamy, ktdre sg wszechobecne i przenikajg tkanke spofeczna.

W zwigzku z powyzszym zwracamy sie z uprzejma prosbg o dokonanie petnej oceny ogdlnego
wptywu planowanego podatku od reklam, w tym jego niezamierzonych skutkdw, oraz o ponowne
zbadanie zasadnosci jego wprowadzenia.

Pozostajemy do Panstwa dyspozycji, gdyby potrzebowali Panstwo dalszych wyjasnien. BylibySmy
zaszczyceni mozliwoscig bardziej szczegétowego omdwienia z Panstwem przedstawionej sprawy.

Z powazaniem,

»,

T o2

@ M Assaciation of Commercial GO OC‘

World Federation Television in Evrope —
of Advertisers

7 B I‘
. Yy /2 £~ T s ;\J/{ Wi

Stephan Loerke, CEO Grégoire Pglad, Director General Tamara Daltroff, Director General

oo g

Conor Murray, Director of
Regulatory & Public Affairs Townsend Feehan, CEO



