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Szanowni Panstwo,

Firma Google zapowiedziata przeprowadzenie testu polegajgcego na niepokazywaniu 1% swoich
uzytkownikow tresci mediéw informacyjnych. Chodzi o wyniki wyszukiwania, Google News i Discover.
W tych produktach firmy Google tresci wydawcéw newsowych majg by¢ niewidoczne.

Google w swoim komunikacie powotuje sie na rzekome oczekiwanie organéw regulacyjnych i
wydawcow, ktérzy prosili o dodatkowe dane na temat wptywu tresci informacyjnych w wyszukiwarce
na korzystanie z produktéw Google.

Uwazamy, ze dziatania podejmowane przez Google sg przejawem naduzywania dominujgcej pozycji
Google w dwéch obszarach, tj. dystrybucji ruchu do wydawcédw internetowych oraz reklamy
internetowe;.

Jest to préba wywarcia wptywu na wydawcow przed negocjacjami wynagrodzenia z Google za
wykorzystywanie tresci medidw.

Pragniemy podkredli¢, ze jako organizacja zrzeszajgca najwiekszych wydawcéw internetowych w
Polsce, docierajacych za posrednictwem swoich mediéw do ponad 25 mIn Polakéw miesiecznie, nie
zgtaszalismy potrzeby przeprowadzenia takiego testu.

Znaczenie tresci prasowych w modelu przychoddw Google jest od dawna przedmiotem dyskus;ji.

Nalezy zaznaczyé, ze relacja wydawcéw z Google jest ztozona. Przez ostatnie 20 lat m.in. dzieki
tresciom mediéw Google budowat swojg pozycje na rynku. Znane, wiarygodne marki mediowe -
szczegolnie w pierwszym okresie jego dziatalnosci uwiarygadniaty te wyszukiwarke i sprawiaty, ze byta
kompleksowym Zrédtem informacji dla uzytkownikéw. W odniesieniu do powyzszego, Google stat sie
dla wydawcow gtdwnym kanatem dystrybucji ich tresci, ale to dobiega konca. Przedstawianie
odpowiedzi na zapytania uzytkownikéw bezposrednio na stronie wyszukiwania sprawia, ze do
wydawcéw kierowanych jest coraz mniej uzytkownikdw, a coraz wiecej Google zatrzymuje u siebie.

Réwnoczesnie przez lata Google rozbudowywat swojg oferte technologiczng w taki sposdb, ze dzisiaj
rynek reklamy internetowej w bardzo znacznym stopniu uzalezniony jest od jego ustug. To przekfada
sie na przychody z reklamy internetowej. Szacuje sie, ze dzisiaj w Polsce do Google i YouTube trafia
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ok. 40% wydatkéw na reklame on-line. To sg pienigdze, ktére nie trafiajg do wydawcdéw. Nawet nie
pracujg na rzecz polskiego rynku medidéw. W konsekwencji wydawcy, ktorzy petnig istotng role w
budowaniu spoteczenstwa obywatelskiego i sg na pierwszej linii walki z dezinformacjg, sg dzisiaj
dyskryminowani przez podmiot, ktéry przez lata byt ich gtéwnym partnerem biznesowym w
Internecie.

Uwazamy, ze na firmie Google, ktdra petni tak istotng role spotecznie i w tak znacznym stopniu
zdominowata S$wiatowy Internet, spoczywa szczegdlna odpowiedzialno$é za prawidtowe
funkcjonowanie i rowne traktowanie lokalnych rynkéw, na ktérych jest obecna. Dotyczy to wielu
dziedzin zycia, w tym rynku informacji.

Naszym zdaniem jednostronne ogtoszenie przez Google ograniczenia tresci prasowych jest nie tylko
niewfasciwg reakcjag na oczekiwania wydawcéw, ale takze niedopuszczalnym posunieciem i
naduzyciem pozycji dominujgcej, poniewaz Google bedzie ocenia¢ Google na podstawie parametréw
badawczych okreslonych przez Google.

Zgodnie z powyzszym, apelujemy do politykdw i instytucji stojgcych na strazy przestrzegania
uczciwych praktyk rynkowych oraz “zdrowych” zasad konkurencji na rynku krajowym, jak i
europejskim, o podjecie dziatan, ktére (zaréwno teraz i w przysztosci) bedg zapobiegaty
naduzywaniom przez podmioty takie jak Google swojej dominujgcej pozycji rynkowej.
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