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Warszawa, 10 lutego 2021 r.
Opodatkowanie przychodow z reklam

to zatrzymanie kota zamachowego gospodarki
Stanowisko Rady Przedsiebiorczosci ws. projektu

opodatkowania przychodéw z reklam

Rada Przedsiebiorczosci wyraza stanowczy protest wobec projektu rzagdowego, ktéry zaktada
dodatkowe opodatkowanie przychodow z reklam. Ostrzegamy, ie wejscie w Zycie projektu w
obecnym bedzie miato negatywne skutki dla catej gospodarki
i zamiast zaktadanych dodatkowych przychodéw, przyniesie wielomiliardowe straty.

ksztatcie dalece

W gospodarce rynkowej znana powszechnie jest prawdziwos$¢ twierdzenia, ze reklama jest dZzwignia
handlu. Rynek reklamy jest jednym z najwazniejszych két zamachowych gospodarki. Ograniczenie
reklamy zmniejszy konsumpcje, ktéra i tak jest na poziomie najnizszym od lat.
A konsumpcja bezposrednio wptywa na kondycje PKB. Wedtug wyliczern Deloitte dla World
Federation of Advertisers w UE kazda ztotowka wydana na reklame przekfada sie na 7 ztotych
wzrostu PKB.

Planowane obcigzenia podatkowe dotkng zatem wszystkich przedsiebiorcéw,
a w konsekwencji réwniez obywateli. Wprowadzenie takich obcigzen w srodku roku podatkowego,
wbrew ustalonym od lat zasadom — a ponadto w czasie, w ktérym pandemia wcigz dtawi gospodarke
— bedzie miato efekt odwrotny do zamierzonego. Wyliczenia Ministerstwa Finansow, wedtug
ktérych dodatkowe opodatkowanie przychodéw reklamowych miatoby w 2022 roku przynies¢
ok. 800 min ztotych sg btedne, gdyz nie uwzgledniaja negatywnych skutkéw proponowanych
rozwigzanw postaci obnizki PKB. Straty na podatku VAT, PIT i CIT wielokrotnie przewyiszg

planowane wptywy z nowego podatku i mogg osiggnac poziom 6 miliardéw ztotych. Polski rzad



postanawia natozy¢ na obywateli kolejne podatki i ograniczy¢ doptyw tlenu do gospodarki, gdy
jednoczesnie kraje sasiadujace z Polskg wprowadzaja rozwigzania pozytywnie oddziatujace na
gospodarke. Niemcy obnizajg VAT, a Czesi radykalnie zmniejszajg podatek dochodowy.

Rzad twierdzi, ze jest to podatek na gigantéw cyfrowych, ale nad takim podatkiem pracuje
aktualnie Unia Europejska i OECD, a zatozenia nowego rzgdowego projektu naktadaja na reklame w
internecie jedynie 5% podatku, podczas gdy media tradycyjne zaptacg przynajmniej dwa razy tyle,
czyli 10% lub wiecej. Catkowicie niezrozumiate jest rozgraniczenie planowanych stawek podatkowych
w zaleznosci od formatu reklamy. Ustawodawca celowo zawyza stawki dla rynku prasy drukowanej,
kin i reklamy zewnetrznej w sytuacji, w ktérej czytelnictwo prasy w Polsce nalezy do najnizszych w
Europie. Czy w takim razie prawdziwg intencjg nowej ustawy nie jest witasnie zamachna niezaleine
media? W koncu takie dziatania dotkng przede wszystkim te media, ktére nie s3 powigzane ze
spotkami skarbu panstwa.

Watpliwosci budzg tez zakres i konstrukcja podatku. Nie sg one zgodne z prawem Unii Europejskiej, w
tym z unijng zasadg swobody przeptywu ustug, swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej oraz
proporcjonalnosci.

Podnoszenie podatkéw w kryzysie nie jest rozwigzywaniem problemdw polskiej gospodarki. Za
dodatkowe opodatkowanie reklam zaptaci cata gospodarka i konsumenci, a w efekcie budzet
panstwa. Zapowiadane korzysci finansowe w istocie okazg sie stratami — ktdrych koszt liczony bedzie
w ogromnej skali bankructw, rosngcego bezrobocia i spadajgcej konsumpcji. Jestesmy za poprawa
jakosci polskiego systemu ochrony zdrowia, ale w sposéb przemyslany i wypracowany wspdlnie ze
wszystkimi interesariuszami dla dobra polskiego spoteczenstwa i polskiej gospodarki.

Wyrazajac poparcie dla , Listu otwartego do wtadz Rzeczypospolitej Polskiej i liderow ugrupowan
politycznych” podpisanego przez przedstawicieli branzy medialnej, domagamy sie przerwania prac
nad projektem nowego podatku od reklamy w obecnym ksztatcie.
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